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Att kampa for sanningen mitt i
strommen av fake news

Uttryck som fake news och post-truth har blivit signifikanta for var tid, inte minst i kolvatt-
net av Brexit och valet av Donald Trump som USA:s president. Vilka mekanismer ar det
som doljer sig bakom dessa fenomen? Och hur kan vi som Guds folk utgéra en motkultur

som haéller fast vid, och faktiskt ocksa lever, sanningen?
Av Tony Watkins

»Sanningen ér forsvunnen och utrotad ur deras mun” (Jer 7:28)

Vi lever nu i ett ”postfaktiskt” samhaélle. 2016
valde ordboken Oxford Dictionaries adjektivet
post-truth [pa svenska ”postsanning” eller
»postfaktisk™] till Arets ord i England. Det har att
gora med “omsténdigheter dér objektiva fakta
spelar mindre roll &n anspelningar pé kénslor for
att skapa folklig opinion”. Detta beskriver pé ett
korrekt sitt 2016 érs politiska kampanjer som
ledde fram till ”Brexit” i England och valet av
Donald Trump till USA:s president. [1]

Casper Grathwohl, VD for Oxford Dictiona-
ries, sa att drivkraften bakom uttryckets snabbt
vixande popularitet dr “uppkomsten av sociala
media som nyhetskilla och en vixande misstro
till de fakta som etablissemanget levererar”. Han
menar att det kommer bli “ett av de ord som defi-
nierar var tid”. [2]

Som Grathwohl antyder ar begreppet
”postfaktisk™ néra forbundet med den stortflod av
fake news — fejknyheter — som vi har fatt uppleva.
Jonathan Freedland skriver: I denna tid av post-
faktisk politik kan en l6gnare som inte tvekar bli
kung. Ju mer skaml6s hans oérlighet &r och ju
mindre han bryr sig om att ertappas med byxorna
nere, desto mer framgang kan han uppné. Och
alla pedanter som fortfarande hénger upp sig pa

fakta, bevis och annat sddant trékigt blir forbis-
prungna, och har knappt hunnit knyta skorna in-
nan lognen har hunnit 6ver halva jordklotet.” [3]

ETT FORANDRAT MEDIELANDSKAP

Varfor kan fejknyheter sprida sig lika snabbt som
en skogsbrand i det massmediala landskapet? En
viktig orsak till att elden far ndring &r, naturligt-
vis, de politiska agendorna. Fejknyheter finns
inom betydligt fler omraden &n det politiska, men
de har under senare tid satt sin pragel pd denna
del av samhéllet i en skrimmande omfattning.
Det har alltid funnits politiker som ljugit i sin de-
speration att frimja de egna syftena, och propa-
ganda &r ett betydelsefullt redskap for varje totali-
tér stat. Anda kiinns det som om det nuvarande
politiska landskapet verkligen har forandrats, at-
minstone i Vistvérlden.

Sarskilt tva saker har fordndrats:

. For det forsta tillater sociala medier vem
som helst att kommunicera vad som helst
nér som helst till en bred publik. Detta ex-
emplifieras av Donald Trump och hans
valkampanj under 2016 nér han twittrade
budskap som var hetsiga och uppenbart



osanna, men som togs emot vil av dem han
ville na.

. For det andra har sociala medier blivit var
viktigaste nyheterkanal, vilket leder till att
intdkterna minskar drastiskt for etablerade
nyhetskanaler. De har dé blivit mer despe-
rata att fa mer klick pa sitt innehall, for att
pa sa sitt 6ka annonsintikterna. Katharine
Viner, chefredaktor for The Guardian, be-
klagar att det nya séttet att méta virde for
alltfér ménga nyhetsorgan r viral potential
snarare dn sanning och kvalitet”. [4]

”Alla soker de oédrlig vinst ... alla hand-
lar de lognaktigt” (Jeremia 6:13; 8:10)

Fejknyheter motiveras ocksa av girighet. En stor
del av dem har fantiserats ihop av tonaringar i
Veles, Makedonien. [5] Efter att ha upptickt att
de kunde f4 omfattande trafik till fiktiva nyhetssi-
dor genom att publicera sensationella nyheter, har
de blivit rika genom sidornas annonser. Dessa
tonaringar har blivit méstare pa att formulera
klick-vénliga rubriker. Intressant nog har fler
fejknyheter fran Makedonien stéllt sig pa Trumps
sida, eftersom bedragarna under det amerikanske
presidentvalet upptéackte att nyheter som var for
Clinton inte alls innebar samma trafikfloden.

Men det finns fler fabriker for fejknyheter &n
de i Makedonien:

1. Infor de allménna valen i Tjeckien i okto-
ber 2017 inréttade regeringen en enhet som
skulle granska flodet av potentiellt destabi-
liserande fejknyheter. De falska nyheterna
(som framfor allt handlade om migranter)
kom fran hemsidor som, enligt de tjeckiska
myndigheterna, understoddes av den ryska
regeringen. [6]

2. I Burundi anklagar journalister landets pre-
sident Pierre Nkurunziza for att anvénda
fejknyheter for att viacka etniska konflikter
till liv, samtidigt som rapporter fran UN-
HCR och EU att 6vergrepp mot méanskliga
rattigheter avfardas som 16gner. [7]

Det dr emellertid inte sa att fejknyheter alltid
skapas utifran en genomtéankt agenda. Ofta dr det
bara vanliga tankldsa och overifierade rapporter
som sprids snabbt, sérskilt efter ett brott eller en
stor olycka. Alla som anvénde Twitter nér de
olika terroristattackerna d4gde rum i Vasteuropa
vet hur mycket motstridig “information” som var
i omlopp.

INFORMATIONSKASKADER
OCH FILTERBUBBLOR

Oavsett ursprung ar fejknyheter beroende av so-
ciala medier for att fa bred och snabb spridning.
En undersokning frén Pew Research Center 2016
visar att 23 procent av USA:s vuxna befolkning,
medvetet eller omedvetet, har delat fejknyheter.
[8] For att forsta varfor manniskor dver huvud
taget delar dem med andra, behover vi studera de
sociologiska och psykologiska orsakerna.

Det frémsta sétt som sociala medieplattformer
Overtygar oss att dela deras innehall 4r genom
social bekriftelse. Ju fler gilla- och dela-
markeringar ett inldgg har desto mer troligt &r det
att vi sjdlva gillar och delar inldgget. P4 sa vis
sprids det i standigt vidare cirklar och fér fler och
fler gilla- och dela-markeringar ldngs med végen.
Det krdvs inte s mycket for att en ostoppbar
“informationskaskad” ska utvecklas.

Vi delar ocksa inldgg som triggar oss kénslo-
massigt: om ndgot far oss att skratta eller grata,
eller uppror oss, kommer vi att dela det. Vi kan
dela nagot bara for att en rubrik eller en bild har
stimulerat ett beloningscentra i hjérnan — dven om
vi inte har tagit del av sjélva innehallet. Om vi
efterat ser nagot som avslgjar att det vi har delat
ar falskt, paverkar det oss mindre. Nér vi motbe-
visas stimuleras inte hjdrnans beloningscentra pa
samma sétt, sa da bryr vi oss inte ldngre om att
dela. Men andra ord &r var respons till det vi ser
pa sociala media till stora delar primitiv, inte rat-
ionell.

Sedan har vi problemet med bekréftelsebias.
Vi har alla en stark psykologisk tendens att hélla
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fast vid information som bekréftar uppfattningar
vi redan har. Foljaktligen 4r vi benégna att und-
vika eller forkasta allt som utmanar oss. Vi tror
villigt pa allt som stimmer 6verens med var
vérldsbild och véra virderingar, samtidigt som vi
avvisar allt som hotar dem.

Men éven utan alla dessa faktorer skulle soci-
ala medieplattformar vara "filterbubblor”. Nér vi
gillar och klickar pa inldgg i Facebooks nyhets-
flode kommer ndmligen dess algoritm att leverera
mer av samma sort och mindre av inldgg som vi
inte reagerar pa. Vara tidslinjer blir dag efter dag
mer fyllda med inldgg som forstirker véra per-
spektiv — vare sig de &r sanna eller ¢;j.

SANNINGEN VACKLAR PA TORGET

Naér “alternativa fakta” far overtaget 6ver san-
ningen har en kultur stora problem. Katharine
Viner sdger: ”Detta innebdr inte att det inte finns
sanningar. Det innebér bara ... att vi inte kan enas
om vilka dessa sanningar &r, och nir det inte finns
nagot konsensus om sanningen och inte nagon
vég att komma fram till den, kommer kaos snart
att folja.” [9]

Jesajas utvérdering av sitt samhélle dr forva-
nansvart relevant ocksa i dag: “Rattvisan trangs
tillbaka, réttfardigheten star langt borta, for san-
ningen vacklar pa torget, det som &r rétt kan inte
komma fram. Sanningen har férsvunnit, och den
som undviker det onda blir plundrad” (Jesaja
59:14-15a; jfr. Jer 9:3-6).

Konsekvenserna av detta for kyrkan bor fa oss
att nyktra till. Om samtalen i det offentliga inte
blir ndgot annat &n en kamp mellan konkurre-
rande uppfattningar som pastér sig utgora “fakta”,
blir ju dven samtalen om evangeliets sanning
mycket svérare.

De som insisterar pa att ’sann sanning” existe-
rar avfardas snabbt som trdngsynta, och deras
budskap ignoreras. Varje hénvisning till en aukto-
ritativ kélla, sésom Bibeln, neutraliseras genom

att avskrivas som en antik ”fejknyhet”.

HUR FINNER VI VAGEN FRAMAT?

Paulus gar i Jesaja fotspar nér han insisterar pa
att om vi undertrycker sanningen hamnar vi under
Guds vrede (Rom 1:18). Kommer Gud att
”overldmna oss” till sdkandet efter kinslor och
inte sanning, sa att Vistvirlden helt forlorar sin
kompassriktning och faller ner i kaos? Eller kom-
mer vi att ater omfamna sanning och visdom, och
vinda oss bort fran den relativistiska rora vi ar pa
vég att glida in 1? V&r bon méste vara att Vist-
varlden ska vilja det senare alternativet och att
vérlden i stort inte ska blir smittad av den post-
faktiska sjukan.

Jag kan skonja nagra tecken pa att minniskor,
och till och med medieforetag, i 6kad omfattning
besvéras av vart samhélles nuvarande tillstand.
Exempelvis har Mark Zuckerberg beslutat sig for
att ta fighten mot fejknyheter pa Facebook [10]
och The New York Times har utlovat ett “fornyat
fokus pa sanning och transparens” [11]. Haller
manniskor ater igen pa att upptacka hur avgo-
rande sanningen dr for ett samhélle? Eller ror det
sig bara om en tillféllig inbromsning i forfallet?
Den roll vi kristna spelar i samhéllet kan mycket

vél bli den avgorande faktorn.

”Herren avskyr falska lappar,
de som handlar i sanning behagar
honom” (Ords 12:22)

HUR BEMOTER VI FEJKNYHETER?
Kristna bor vara passionerade for sanningen ef-
tersom vi foljer Den som &dr sanningen (Joh 14:6).
Det ar emellertid besvarligt och obekvamt att
agera sa; vi riskerar att bli impopuldra och det
krivs mod. Anda har vi inte rad att vinda detta
ryggen. Och det innebér att inte bara hélla fast vid
sanningen intellektuellt, utan att dag for dag leva
ut den. Vi kan frestas att dela ndgot som bekvamt
stimmer med var uppfattning, oavsett om vi r
sdkra pa att det &r sanningsenligt eller ej. Vi far
dock aldrig bli sddana som Paulus varnar oss for
att bli: ménniskor som “’samlar at sig mingder av

larare efter sina egna begér, s& som det kliar i de-
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ras Oron att f4 hora” (2 Tim 4:3). Istéllet maste vi
std emot var bekriftelsebias och ifragasitta de
pastaenden som flodar over oss. Vi far inte anta
att ’sociala bekréftelser” egentligen bekréftar
ndgonting. Vi méste besluta oss for att finna san-
ningen, bland annat genom att forsdkra oss om
trovardigheten hos de kéllor vi moter.

Var dverlatelse till sanningen maste leda oss
langre &n till att rapportera och dela vad som é&r
sant. Vi méste ocksd vara beredda att utmana
falska pastdenden och inlédgg som har fétt stor
spridning, att ldgga fram alternativa uppfattningar
och att dela nya perspektiv. Om kyrkan ska kunna
spela en profetisk roll i samhéllet, méste vi ha
modet att tala just de bibliska sanningar som allra
mest utmanar och far omgivningen att kénna sig
obekvam (Jer 7:27-28; Joh 16:7-11). Lat oss be
om mod att gora detta!

Tony Watkins hjilper kristna ledare att utveckla
en forstielse av hur Bibeln, sérskilt dess profter,
relaterar till dagens media. Han samarbetar med
flera olika organisationer, bland annat Damaris
Norge och the Lausanne Media Engagement
Network dér han &r niatverkskoordinator. Han ar
gastforeldsare vid MF vitenskapelig hoyskole och
NLA Hegskolen - Gimlekollen School of Journ-
alism and Communications, bdda Norge. Tony dr
forfattare till Focus: The Art and Soul of Cinema
and Dark Matter: A Thinking Fan’s Guide to
Philip Pullman samt medforfattare till sju andra
bocker. Du hittar mer material om media och Bi-
beln pa: www.tonywatkins.uk
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SEA Papers éar Svenska Evangeliska Alliansens (SEA) essdserie
inom evangelikal teologi och etik. SEA ér ett nétverk av kristna tvérs
over samfundsgranserna. Var vision &r:

® att bygga ett nationellt ndtverk av evangeliska/evangelikala
kristna i Sverige, som tillsammans och i sina olika sammanhang
utvecklar och bidrar med evangelikal teologi och tillimpar den i
forsamlingsarbetet, i den teologiska debatten och i samhéllsde-
batten

® att vara en konstruktiv kraft som i 6ppenhet, dialog och debatt
driver ett evangelikalt perspektiv

® att formedla impulser fran och kontakter med den vixande
vérldsvida evangelikala gemenskapen

SEA:s teologiska bas utgors av Lausannedeklarationen.
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